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	dipartimento: 
Dipartimento di progettazione e arti applicate
	livello: 1
	Campo testo 7: Progettazione multimediale
	Campo testo 8: 8
	Campo testo 24: -------------------------ABTEC40
	Corso: Audio video e multimedia II e III
	insegnamento: Progettazione Multimediale 1-2
	nome docente: prof. Roberto Salvaggio
	anno di corso: 
	anno di corso 1: L’esame consisterà nella valutazione degli elaborati che gli studenti sono tenuti a consegnare entro le scadenze concordate.
	anno di corso 2: 2°
	sede lezioni: In DAD (ove possibile di presenza presso aula Blu Cobalto)
	ore studente: 
	ore didattica: 
	Campo testo 21: 
	Campo testo 22: Ogni venerdì, sia fascia A che in fascia B. Dalle 9:00 alle 12:00.
Gli studenti possono contattare il docente per programmare un incontro.
	sede lezioni 3: roberto.salvaggio@abapa.education
	Campo testo 17: Il corso sarà incentrato sullo studio del processo di ideazione e progettazione dei prodotti audiovisivi, fornendo allo studente gli strumenti per comprenderne e analizzarne le diverse tipologie, e metterlo nelle condizioni di poter progettare in prima persona un prodotto originale.

Lo studente scoprirà tutte le fasi che regolano una produzione multimediale in generale, le differenze che intercorrono nel progettare diversi prodotti audiovisivi, dalla progettazione per la fiction a quella per l’advertising.


Il corso sarà articolato in due fasi che prevedono entrambe due diversi momenti:
	•	uno teorico-analitico che permetta allo studente di saper riconoscere le strategie, i mezzi e gli strumenti messi in atto in opere compiute. 
	•	un altro laboratoriale che permetta allo studente, attraverso esercitazioni, di mettere in pratica un metodo progettuale coerente alle nozioni apprese.  

Oltre al materiale testuale di supporto ci si avvarrà della visione di prodotti audiovisivi da analizzare durante le lezioni.
Contemporaneamente verranno svolte esercitazioni pratiche, individuali e di gruppo, con relative revisioni propedeutiche all’esame finale. 

	Campo testo 23: Nelle prime settimane la didattica teorica si svolgerà da remoto. 
Nella fase di revisione degli elaborati, le lezioni saranno organizzate, ove possibile, in presenza.
	Campo testo 19: FASE I
La prima fase affronterà i concetti chiave di un approccio narrativo alla progettazione audiovisiva:
	•	Approccio narrativo e non narrativo allo sviluppo di un prodotto audiovisivo.
	•	La struttura di una storia.
	•	IO iniziale e Nuovo IO
	•	Mondo ordinario e mondo stra-ordinario
	•	Archetipi e personaggi.
	•	Il viaggio dell’eroe e le tappe narrative.

FASE II
La seconda fase scenderà nel dettaglio delle diverse tipologie di scrittura per il cinema e per l’advertising:
	•	La scrittura per il cinema 
	•	Soggetto e trattamento 
	•	Tipi di sceneggiatura 
	•	Decoupage e storyboard 
	•	La scrittura per l’advertising 
	•	Brief e insight 
	•	Brainstorming e concept 
	•	Script e trattamento 
	•	Animatic e rubamatic 

	Campo testo 20: Bibliografia:
Il Viaggio dell’Eroe, Christopher Vogler (Dino Audino editore)
Story, Robert Mckee (Omero)
L’ABC del linguaggio cinematografico, Arcangelo Mazzoleni (Dino Audino editore)


