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FASCIA A 19 OTTOBRE INTRODUZIONE

PALAZZO BRANCIFORTE 26 OTTOBRE 12,30 Visita mostra
William Kentridge

FASCIA B 24 OTTOBRE Conferenza Carrington

FASCIA A 2 NOVEMBRE Japonisme Ukyyoe Beardsley

I a arafira dAalla [Reraccinna \/iannaca

Il corso si concentra sullo studio della nascita dell'illustrazione
pubblicitaria attraverso i seguenti autori: Aubrey Beardsley, Will
Bradley, Jules Chéret, Henri de Toulouse-Lautrec, Leonetto
Cappiello, Marcello Dudovich, Leopoldo Metlicoviz, per poi
dedicarsi all'analisi della relazione esistente tra avanguardie e
pubblicita.

Durante il corso saranno affrontati in particolare i seguenti temi
in relazione allo sviluppo delle avanguardie artistiche: il
rapporto tra il giapponismo e il manifesto pubblicitario; tra il
paroliberismo futurista e la grafica contemporanea; l'influenza
del surrealismo sull'iconografia pubblicitaria e I'inserimento
della fotografia e dunque di nuove modalita comunicative,
nell'arte di propaganda costruttivista. In particolare, verranno
presentati degli approfondimenti tematici sul rapporto tra
Futurismo e pubblicita creando un parallelismo tra la
dimensione locale e quella nazionale.

In occasione del centenario dalla nascita del Surrealismo verra
approfondita una tematica specifica relativa al rapporto tra
Surrealismo e pubblicita (a cura della Dott.ssa Doriana
Bruccoleri, phd visual culture). Indagando la relazione tra moda,
surrealismo e immagine fotografica verra analizzato sull’
impatto estetico del linguaggio e dell'immaginario

surrealista nelle campagne pubblicitarie delle piu importanti
riviste dimoda - “ Vogue” e*“ Harper s Bazaar’ - nel
periodo interbellico (1920-1940).

Agli studenti saranno forniti i file power point preparati per le
lezioni che, insieme ai testi indicati in bibliografia, costituiscono
un indispensabile materiale didattico e di studio per

superare esame. Oltre ai testi indicati si consiglia di consultare,
durante la preparazione dell'esame, un manuale a scelta di
Storia dell'Arte, utile a contestualizzare la cornice in cui i

singoli autori trattati agiscono.

Seminari di approfondimento a scelta per analizzare il tema
arte-pubblicita, condotti dagli studenti. Segue una lista di figure
da potere approfondire e condividere con la classe




Programma

Testi consigliati, bibliografia

- Elio Grazioli, Arte e pubblicita, Mondadori, Milano 2001.
dall'inizio fino a pagina 46 e da pagina 67 fino a pagina 134
(fino al capitolo * Il dopoguerra” ).

- Villari Anna,” Facile, sintetica, simpatica, convincente” . Tra
manifesti e cinema, pubblicita in Italia dalla Belle Epoque al
secondo dopoguerra in, D. Cimorelli, S. Roffi (a cura di),
Pubblicita! La nascita della comunicazione moderna
1890-1957, Silvana Editoriale, Milano 2017.

- Stefano Sbarbaro, Officine Grafiche Ricordi: arte e
imprenditoria agli albori della pubblicita, in D. Cimorelli, S. Roffi
(a cura di), Pubblicita! La nascita della comunicazione moderna
1890-1957, Silvana Editoriale, Milano 2017.

Paola Costanza Papakristo, Il volto delle sirene. Storia della
figura femminile nella pubblicita italiana, Aras Edizioni, 2018,
fino a pagina 81.

- Lesley-Ann Daly, The Appropriation of Surrealism as an
Aesthetic for Consumption, Faculty of Film Art and Creative
Technologies, 2013.

- Maurizio Scudiero, Depero, artedossier, Giunti, 2009.
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	Campo testo 17: Il corso si concentra sullo studio della nascita dell'illustrazione pubblicitaria attraverso i seguenti autori: Aubrey Beardsley, Will Bradley, Jules Chéret, Henri de Toulouse-Lautrec, Leonetto Cappiello, Marcello Dudovich, Leopoldo Metlicoviz, per poi dedicarsi all'analisi della relazione esistente tra avanguardie e pubblicità.

Durante il corso saranno affrontati in particolare i seguenti temi in relazione allo sviluppo delle avanguardie artistiche: il rapporto tra il giapponismo e il manifesto pubblicitario; tra il

paroliberismo futurista e la grafica contemporanea; l'influenza del surrealismo sull'iconografia pubblicitaria e l'inserimento della fotografia e dunque di nuove modalità comunicative, nell'arte di propaganda costruttivista. In particolare, verranno presentati degli approfondimenti tematici sul rapporto tra Futurismo e pubblicità creando un parallelismo tra la dimensione locale e quella nazionale.

In occasione del centenario dalla nascita del Surrealismo verrà approfondita una tematica specifica relativa al rapporto tra Surrealismo e pubblicità (a cura della Dott.ssa Doriana

Bruccoleri, phd visual culture). Indagando la relazione tra moda, surrealismo e immagine fotografica verrà analizzato sull’impatto estetico del linguaggio e dell'immaginario

surrealista nelle campagne pubblicitarie delle più importanti riviste di moda - “Vogue” e “Harper’s Bazaar” - nel periodo interbellico (1920-1940).

Agli studenti saranno forniti i file power point preparati per le lezioni che, insieme ai testi indicati in bibliografia, costituiscono un indispensabile materiale didattico e di studio per

superare  esame. Oltre ai testi indicati si consiglia di consultare, durante la preparazione dell'esame, un manuale a scelta di Storia dell'Arte, utile a contestualizzare la cornice in cui i

singoli autori trattati agiscono.

Seminari di approfondimento a scelta per analizzare il tema arte-pubblicità, condotti dagli studenti. Segue una lista di figure da potere approfondire e condividere con la classe

attraverso una presentazione power point: Man Ray, Lee Miller, Rene Magritte, Salvador Dalì, Milena Pavlović-Barili, Remedios Varo, Leonor Fini, Elsa Schiaparelli, André Durst,

George Platt Lynes, Guy Louis Bourdin.




	Campo testo 23: 

FASCIA A 19 OTTOBRE INTRODUZIONE

PALAZZO BRANCIFORTE 26 OTTOBRE 12,30 Visita mostra William Kentridge

FASCIA B 24 OTTOBRE Conferenza Carrington

FASCIA A 2 NOVEMBRE Japonisme Ukyyoe Beardsley

La grafica della Secessione Viennese

FASCIA B 7 NOVEMBRE ILLUSTRAZIONE FRANCESE

FASCIA A 16 NOVEMBRE Toulouse-Lautrec

FASCIA B 21 NOVEMBRE ILLUSTRAZIONE ITALIANA

FASCIA A 30 NOVEMBRE FUTURISMO /Cubismo

FASCIA B 5 DICEMBRE Fortunato Depero e Pippo Rizzo

FASCIA A 14 DICEMBRE Fotografia e Pubblicità

FASCIA B 19 DICEMBRE Surrealismo e Pubblicità

FASCIA A 11 GENNAIO Costruttivismo e Bauhaus

FASCIA B 16 GENNAIO Seminari

FASCIA A 25 GENNAIO Seminari

FASCIA B 30 GENNAIO Conclusioni
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	Campo testo 20: -  Elio Grazioli, Arte e pubblicità, Mondadori, Milano 2001. dall'inizio fino a pagina 46 e da pagina 67 fino a pagina 134 ( fino al capitolo “Il dopoguerra”).

- Villari Anna,“Facile, sintetica, simpatica, convincente”. Tra manifesti e cinema, pubblicità in Italia dalla Belle Époque al secondo dopoguerra in, D. Cimorelli, S. Roffi (a cura di), Pubblicità! La nascita della comunicazione moderna 1890-1957, Silvana Editoriale, Milano 2017.

- Stefano Sbarbaro, Officine Grafiche Ricordi: arte e imprenditoria agli albori della pubblicità,  in D. Cimorelli, S. Roffi (a cura di), Pubblicità! La nascita della comunicazione moderna 1890-1957, Silvana Editoriale, Milano 2017.

Paola Costanza Papakristo, Il volto delle sirene. Storia della figura femminile nella pubblicità italiana, Aras Edizioni, 2018, fino a pagina 81.

- Lesley-Ann Daly, The Appropriation of Surrealism as an Aesthetic for Consumption, Faculty of Film Art and Creative Technologies, 2013.

- Maurizio Scudiero, Depero, artedossier, Giunti, 2009.








